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JUBILAUMS-EDITORIAL

Seit im Frihjahr 2004 die erste Ausgabe unseres Magazins erschien, hat das

Editorial von ELKE POPP an dieser Stelle seinen festen Platz. Selbstverstandlich

gehdren auch in diesem Jubildums-Magazin die einleitenden Worte der Grinderin
der KURFURSTEN PARFUMERIE - nur einmal etwas anders als gewohnt.
Ein Rickblick auf 20 Jahre Mannheimer Parfiimeriegeschichte.

Ein Interview mit ELKE POPP.

Seit nunmehr 20 Jahren gibt es die
KURFURSTEN PARFUMERIE. Heute ist sie
eine feste GréBe in Mannheims Einkaufs-
kultur; aber wie hat das damals eigentlich
alles angefangen?

Mit einer sommerlichen Ballnacht im
Schwetzinger Schlossgarten. Es war Juni
1996; damals arbeitete ich noch bei POPP’S
PARFUMERIE HUSSONG in Mainz. Auf dem Ball kam ich
ins Gesprach mit Frau und Herrn Dr. MULLER, den Inha-
bern der Kurfiirsten-Passage; und diese unterbreiteten
mir plotzlich - fiir mich sehr tiberraschend - ein Angebot
fiir Rdumlichkeiten zur Er6ffnung einer Parfiimerie: 500
Quadratmeter, exklusive Lage, mitten in Mannheim.

Ein Angebot, das Sie nicht ablehnen konnten...

Nun, ,Kurfiirsten-Passage“ sagte mir damals noch nicht
viel; aber mir war klar: Das muss ich mir anschauen!
Etwa um vier Uhr morgens kreuzte ich also, noch im
Ballkleid, in der Passage auf und driickte meine Nase
an der Schaufensterscheibe platt. Ich war elektrisiert
von dieser Idee — und beschloss, mich in das Abenteuer
meines Lebens zu stlirzen! Etwa vier Monate spiter, am

KURFURSTEN PARFUMERIE
INSTITUT de BEAUTE

17. Oktober 1996, fand die Eroffnungsfeier
der Parfiimerie statt. GrofSer Bahnhof, volles
Haus. 350 geladene Gaste, Catering, Buffet,
Live-Pianomusik. Wir starteten damals zu
viert: Eine Kosmetikerin, zwei Damen im
Verkauf - und ich. Das war unser erstes Team.

Ist von dieser ,,Ur-Besetzung” heute noch
jemand mit dabei?
Nur ich selbst. Aber bereits 1997 und 1998 kamen mit Frau
PLACZEK und Herrn RETZER zwei Mitarbeiter dazu, die
schon bald zu wichtigen, tragenden Sdulen des Unter-
nehmens wurden - und es bis heute sind.

Wie sah lhre Vision von der Parfiimerie damals aus?

In jeder Hinsicht ,kurfiirstlich“: Die Parfiimerie sollte
hochste Qualitatsanspriiche erfiillen - und der Kunde
als Mensch im Mittelpunkt stehen. Ich wollte bewusst
einen Kontrapunkt setzen zur oft so monotonen und
unpersonlichen Einkaufskultur in den Grof3stadten.
Und es war von Anfang an klar, dass wir unseren Kunden
nur das Beste bieten wollen. Echte Perlen und wirklich
Besonderes.

P7,24 (Kurfursten Passage) | 68161 Mannheim

Tel. 0621/1220872 | www.kurfuersten-parfuemerie.de
Offnungszeiten: Di - Fr 10 — 19 Uhr | Sa 9.30 - 17 Uhr
Text: Erik Vogel | Gesamtherstellung: WCP GmbH



20 Jahre KURFURSTEN
PARFUMERIE - was waren fiir
Sie die Highlights?

Oh, da gab es sehr viele! Schon
1997 haben wir den ersten
Weifsen Ball“ in Mannheim
gesponsert - was mittlerweile
zur Tradition geworden ist. Wir
haben unvergessliche GUER-
LAIN-Events ausgerichtet und
Pressekonferenzen, etwa mit
CALVIN KLEIN oder FIRMENICH.
Es gab tolle Osteraktionen fiir
Kinder mit Eier-Bemalen und
Osterhasen-Backen. Ein beson-
derer Meilenstein war auch der
Einstieg in den Internethandel
mit unserem Onlineshop ES-
SENZA NOBILE im Jahr 2008.
Und nattrlich all die vielen
Begegnungen mit Menschen! Ein so personifiziertes
Geschéft bringt auch eine emotionale Verbundenheit
zu den Kunden mit sich, bei denen man ja oft iiber Jahre
hinweg einen Teil ihres Lebensweges begleitet. Da wird
viel gelacht - und da fliefSen auch mal Tranen.

Eine so passionierte Parflime-
rie-Inhaberin wie Sie hatte
doch bestimmt schon sehr
friih ein besonderes Faible fiir
Diifte und Kosmetik — oder?
Nicht unbedingt. Vor meiner
Parflimerie-Zeit in Mainz ar-
beitete ich ja ab 1972 erst mal
zweiJahrzehnte lang in einem

ganz anderen Bereich - namlich Bilanzierung und Rech-
nungswesen bei der LUFTHANSA in Frankfurt. Da sind
Parfimeriewaren kein grofdes Thema. Und doch hatte
ich dort tatsichlich meine erste pragende Erfahrung
mit dem, was man heute wohl einen ,Nischenduft“ nen-
nen wirde. Eines Tages bekam ich damals ein Parfum
namens CONVERSATION PIECE geschenkt; es war Teil
einer kleinen Diifte-Kollektion des 1994 verstorbenen
Star-Visagisten STANLEY HALL. Ich wurde oft darauf
angesprochen, denn dieses Parfum war ,anders“ Und
dieses Erlebnis, dass man mit einem aufSergewdhnlichen
Duft individuelle Akzente setzen kann - das ist es im
Grunde ja, was wir hier seit 20 Jahren verkaufen.

Sollten wir es also am Ende jenem
STANLEY HALL zu verdanken haben,

dass es heute die KURFURSTEN
PARFUMERIE gibt?

Die Reihe derer, denen wir das zu verdanken
haben, ist mittlerweile lang. Angefangen
bei all jenen, die in der Griindungsphase
verrickt genug waren, meine Vision mit-
zutragen, Uiber die Parfiimerie-Mitarbeiter,
die seit 20 Jahren jeden Tag ihr Bestes fiir
die Kunden geben, bis hin zu jedem ein-
zelnen Kunden selbst. Aber ja: Irgendwo
in dieser Reihe steht gewiss auch Mister
STANLEY HALL - und lachelt uns vielleicht
gerade von einer Wolke aus zu...

Was wiinschen Sie sich fiir die Zukunft?
Dass es uns gelingt, das zu bewahren, was
unsere Kunden an uns schitzen; und uns
dabei doch immer wieder selbst neu zu
erfinden. Gerade erst haben wir das Interi-
eur der Parfiimerie griindlich umgestaltet
und in neuem Glanz erstrahlen lassen.
Gleichzeitig diirfen sich unsere Kunden
sicher sein: Wir bleiben uns treu - und
vor allen Dingen: ihnen.




VERLOSUNG




Zum 20. Geburtstag der Kurfirsten Parfiimerie

Ein leises Klopfen, Bohren und Himmern lag in der Luft, im Frithherbst 1996 in Mann-
heims Kurfiirsten-Passage. FleifSige Handwerker waren im Haus, die Rdumlichkeiten fir
die Eréffnung einer Parflimerie herrichteten. Am 18. Oktober war es dann so weit: Mit
einem grofRen Fest 6ffnete die KURFURSTEN PARFUMERIE ihre Pforten.

20 Jahre ist das nun her; zwei Jahrzehnte voller unvergesslicher Momente und Begeg-
nungen. Anlésslich dieses Jubildums méchten wir uns bei Ihnen, liebe Kunden, herzlich
bedanken - fiir Thre Treue und all die schonen und ereignisreichen Jahre, die wir mit
Thnen erleben durften! Dafiir haben wir uns ein paar Uberraschungen einfallen lassen.

Im Zeitraum vom 18. Oktober bis 1. November 2016 darf jeder Kunde, der uns in der
KURFURSTEN PARFUMERIE besucht, einmal ein Los ziehen. Zur Teilnahme an dem Ge-
winnspiel hinterlassen Sie bei uns einfach ihren Namen und eine Kontaktinformation. Am
Ende der zwei Aktionswochen werden dann unter anwaltlicher Aufsicht die Gewinner
per Zufallsziehung ermittelt.

Zu gewinnen gibt es insgesamt 20 kurfirstliche Preise. Der Hauptpreis ist auf der linken Hélfte
dieser Doppelseite abgebildet - eine seltene CREED-Grafik aus dem Haus der Vertriebsfirma
NOBILIS GROUP GMBH, die wir als echten Fotoabzug unter 4 mm Acrylglas im Format
84,1 x 118,9 cm verlosen.

Zudem koénnen Sie je einen der folgenden Preise und aktuellen Produktneuheiten gewinnen:
CREED - AVENTUS FOR HER * BYREDO - UNNAMED ¢ LA MER - THE MOISTURIZING SOFT
LOTION « PERRIS MONTE CARLO - je ein Duft der BLACK und GOLD COLLECTION (freie
Wahl) « PENHALIGON'S PORTRAITS COLLECTION - LORD GEORGE (,Hirsch-Flakon") und
LADY BLANCHE (.Panther-Flakon"”) ¢« CLEAN RESERVE - SKIN, RAIN und WARM COTTON
« ETRO - PATCHOULY EDP « TROMBORG - BODYCREAM, BADESALZ VANILLE, KORPER-
PEELING MANGO-KIWI und LEMONGRASS * eine von insgesamt drei THAI-MASSAGEN in
unserem INTITUT DE BEAUTE bei Profi-Masseurin ANNY (je 120 Minuten).

Ab dem 18. Oktober kann man auferdem die KURFURSTEN PARFUMERIE zwei Wochen
lang jeden Tag von einer anderen Seite erleben. Was das bedeutet? Lassen Sie sich tiber-
raschen und - schauen Sie in den beiden Jubildums-Wochen gerne ofter bei uns vorbei.
Wir freuen uns auf Thren Besuch!
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Das 2010 lancierte Parfum AVENTUS nimmt eine besondere Stellung unter den

CREED-Duften ein; der dynamische Herrenduft avancierte rasch zu einer der

erfolgreichsten Parfumkreationen des Dufthauses. Nun prasentiert CREED die lange

ersehnte Damen-Variante des Ausnahmedufts.

AVENTUS FOR HER befliigelt die Sinne und reflektiert
perfekt die Aura und den Charakter seines médnnlichen
Gegenparts. Die filigrane, Jahre dauernde Kreation des
faszinierenden Parfums ist inspiriert von der Kraft,
Schonheit und Mystik der Amazonen - sagenumwobene
Heldinnen, die auf dem Riicken ihrer Pferde unerschro-
cken fiir ihre Freiheit und ihre Ziele kimpfen.

Opulent und sinnlich eréffnet der fruchtig-florale Duft
mit Impressionen von griinen Apfeln, kunstvoll intoniert
mit Veilchen, wiirzigem rosa Pfeffer, Patchouli und dem
Prickeln von kalabrischer Bergamotte und Limonen. Die
Herznote enthiillt sinnliches Styrax, kostbares Myso-
re-Sandelholz und Moschus. Facettenreich hallt das
Finale mit Nuancen von Pfirsich, Cassis, Flieder, Ylang
Ylang und Amber noch lange nach.



Die prestigetrachtige Lifestyle-Marke CLEAN ist inspiriert von ultimativer

Schlichtheit. Gleichsam als Gegenmodell zu liberkomplexen, alle Sinne liber-

waltigenden Parfums, produziert CLEAN seit 2003 ,,Non-Perfume Perfumes”

- auf Reinheit und Frische basierende Diifte, die sich so natiirlich auf der Haut

anfiihlen wie der Lieblings-Sweater oder die Luft an einem strahlenden Friih-

lingsmorgen.

Doch CLEAN ist mehr als ein ein-
zigartiges Duftkonzept. Es ist das
Bewusstsein fiir das Wesentliche: fiir
die Ubernahme von Verantwortung
flir Umwelt und Menschen. Nicht
von ungefahr lautet das Credo der
Macher von CLEAN: ,Wir glauben
an nachhaltige Schonheit*.

Nachhaltige Schonheit: Aus dieser
Idee heraus wurde die Linie CLEAN
RESERVE ins Leben gerufen, die
die ethischen Ansdtze von CLEAN
noch konsequenter ins Zentrum
der Markenphilosophie riickt - und
dies mit einer Auswahl erstklassiger
Rohstoffe verbindet.

CLEAN RESERVE ist das Ergebnis
einer kreativen Zusammenarbeit mit
drei der weltweit renommiertesten
Hauser fiir Aromen und Diifte, die
wegen ihres Bekenntnisses zu Nach-

haltigkeit und gesellschaftlichem
Engagement fiir die Kooperation
ausgewdahlt wurden.

Nachhaltigkeit und Verantwortung
sind zentrale Werte im Universum
von CLEAN RESERVE; so wird die
Produktionsstitte der Diifte zu 100
Prozent mit Solarenergie betrieben.
In den Parfums kommen nur Inhalts-
stoffe zum Einsatz, die nach den
okologisch definierten Prinzipien der
Nachhaltigkeit angebaut, geerntet
und verarbeitet oder in konsequent
okologischen Herstellungsverfahren
produziert werden.

ALTIGE SCHO!

Alle Flakons und Verpackungen
werden aus nachhaltigen Materialien
hergestellt, konnen wiederverwendet
oder recycelt werden. Das Eichenholz
der Verschlusskappe etwa stammt aus
nachhaltig bewirtschafteten Wéldern
in Spanien; das Verpackungs-Zello-
phan wird aus Mais hergestellt und
ist kompostierbar. Zudem werden die
einheimischen Produzenten vor Ort
dabei unterstiitzt, die Ingredienzien
unter Beibehaltung ihrer traditionel-
len Lebensweise mit nachhaltigen,
6kologischen Methoden zu kultivieren
und zu ernten.

In den Diiften von CLEAN RESERVE
verschmelzen genial einfache For-
mulierungen und beste Rohstoffe
mit globalem Bewusstsein und einem
ganzheitlichen Anspruch.
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o TROMNMBORG

PROFESSIONAL MAKEUP & SCANDINAVIAN MOOD

FINFACH.
NORDISCH.
SCHON.

~Weniger ist mehr”: Von diesem Credo

Gesichtsmaske

beseelt, grindete die Make-up-Artistin
MARIANNE TROMBORG im Jahr 2003
zusammen mit dem Fashion-Fotografen
MICHAEL WENDT das danische Lifestyle-
und Beauty-Unternehmen TROMBORG.
Seit 2006 ist auBerdem der Biochemiker
TIM SCHYBERG fUr alle Texturen und
Produktentwicklungen des Hauses
verantwortlich.

Lippenstift Gesichtsdl | Face- and Bodyshine | Beautyof North | Peeling |



TROMBORG
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nter dem Label TROMBORG erscheint

eine breit angelegte Produktpalette,

die von Gesichts-, Kérper- und An-
ti-Aging-Pflege tiber eine Parfum-Kollektion
bis hin zu mineralischen Make-up-Produkten
reicht. Der besagten Pramisse ,Weniger ist mehr*
folgen dabei nicht nur die Produkt-Texturen,
fiir die TROMBORG auf ausgewéhlte organische
und biologische Inhaltsstoffe setzt; auch das
Design und die Verpackung der Produkte folgt
diesem Anspruch und prisentiert sich wun-
derbar clean und pur. TROMBORG zelebriert
dabei immer die Balance zwischen Schonheit
und Nattirlichkeit.

Die drei ,nordisch schénen* Beauty-Linien
von TROMBORG - PROFESSIONAL MAKE-UP,
SCANDINAVIAN MOOD und TREATMENT
- hat MARIANNE TROMBORG als Ausdruck
ihrer personlichen Schdnheits-Philosophie
geschaffen. Thre Uberzeugung: Schonsein
muss unkompliziert und zeitsparend sein. Ihr
bevorzugter Stil: ,raffiniert und nattrlich® -
also kein kiinstlich oder tibertrieben wirkender
Look. Die Make-up-Produkte aus dem Hause
TROMBORG sind deshalb auch nicht ,schwer*,
sondern wohltuend leicht, mit transparenten
Farben und zarten Texturen.
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TROMBORG PROFESSIONAL MAKE-UP ist
bewusst so angelegt, dass Sie sdmtliche Pro-
dukte miihelos anwenden und miteinander
kombinieren kénnen - das Finish ist immer
perfekt. TROMBORG gibt Ihnen damit alles
in die Hand, um Ihr eigener, professioneller
Make-up-Artist zu sein.

Bei den Hautpflege-Produkten von TROM-
BORG steht die Qualitit der Inhaltsstoffe an
erster Stelle: ,Nur die besten Zutaten®, erklart
MARIANNE TROMBORG, ,schaffen es in un-
sere Produkte - und wir verfolgen den Weg
unserer Pflanzen und Kriauter vom Feld bis zur
Produktion. Zertifizierte bio-atherische Ole
und Pflanzenextrakte aus Malve, Calendula,
Passionsblume und Granatapfel spenden der
Haut Feuchtigkeit und Energie - effektiv,
schnell und einfach

TROMBORG bietet in Ddnemark gefertigte
Produkte, die unkomplizierte Anwendung mit
sicherer Vertréglichkeit und echter Wirksam-
keit fiir alle Hauttypen verbinden. Sie basieren
auf den traditionellen Werten Skandinaviens
- Aufrichtigkeit, Verlésslichkeit und Understa-
tement — und kombinieren Lifestyle, Asthetik,

Schonheit und Wellness.
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PRODUKTE

DUFTENDE SCHA

/E

DES ORIENTS
PERRIS

MONTE CARLO

DHEEEE

Willkommen in der DUfte-Schatzkammer des Orients! Die ParfUmeure von
PERRIS MONTE CARLO haben drei Parfum-Kollektionen geschaffen, die vornehmlich
orientalische Duft-Themen mit modernem Esprit in Szene setzen.

Die virtuosen Kompositionen werden mit den nobelsten Rohstoffen kreiert, die weltweit zu finden sind. Sie lassen
die Nase geniisslich schwelgen in kostlichen Ingredienzien wie Ambra, Sandelholz, Patchouli, Damaszener Rose oder

Oud. Jeder der Duftstoffe evoziert dabei auf seine eigene Weise Exklusivitit, Prestige und Eleganz.

GOLD COLLECTION

BLACK COLLECTION

EXTRAIT COLLECTION

In allen Kulturen steht Gold als
Symbol fiir Wertigkeit, Luxus, Erfolg
und gehobene Qualitét. Gold ist die
Farbe des Prestiges. Und so war Gold
auch fiir PERRIS MONTE CARLO die
Farbe der Wahl, um die herausra-
gende Qualitédt der Kreationen und
ihrer Inhaltsstoffe zu visualisieren.
,Ganz in Gold“ hat das PERRIS-Par-
fumhaus vier seiner exquisiten Diifte
eingekleidet: AMBRE GRIS, BOIS
D'OUD, ESSENCE DE PATCHOULI
und MUSK EXTREME.

Fir die Duftflaschchen der BLACK
COLLECTION haben die Designer
von PERRIS MONTE CARLO das
markante Muster des ,,Gold"“-Flakons
mit einem schwarzen Hintergrund
unterlegt - und so eine imposante
Kontrastwirkung geschaffen. Die
,schwarze Kollektion“ besteht aus
sechs hochwertigen Diiften: OUD
IMPERIAL, YLANG YLANG NOSY BE,
PATCHOULINOSY BE, ROSE DE TAIF
und den beiden 2016 erschienenen
Parfumneuheiten ABSOLUE D'OS-
MANTHE und SANTAL DU PACIFIQUE.

Die Diifte der BLACK COLLECTION
gibt es auch als hochkonzentrierte
Extraits de Parfum, abgefiillt in
transparenten Flakons. Durch die
Verwendung grofszligig bemessener
Duftstoff-Konzentrationen wird bei
den luxuriésen Extraits eine be-
sonders lang anhaltende, intensive
Duftwirkung erzielt.




Strahlender Teint. Vollendete Perfektion.

Inspiriert von den legendaren Kréften des Meeres und den zellerneu-
ernden Energien der Miracle Broth™ haben die Wissenschaftler von LA
MER eine hochwertige Make-up-Serie entwickelt: SKINCOLOR DE LA
MER - eine hochklassige Beauty-Kollektion, bestehend aus Foundation,
Concealer, einem Puder und luxuriésen Pinseln.

Star-Produkt der Make-up-Linie ist die SOFT FLUID LONGWEAR
FOUNDATION SPF20. Die mit zwei kraftvollen Fermenten und der
LA-MER-exklusiven Miracle Broth™ angereicherte Foundation verwohnt
die Haut mit einer hauchzarten Textur, durchfeuchtet und versorgt
sie mit Energie — und mildert sichtbar die Zeichen des Alters. Zugleich
vereint sie in sich finf der bei Foundations gefragtesten Eigenschaften:
Farbe, die hélt. Farbe, die den ganzen Tag ebenmafsig bleibt.

Farbe, die Feuchtigkeit und Hitze standhélt. Farbe, die vor

UV-Strahlen und negativen Umwelteinfliissen schiitzt. Und
‘ Farbe mit anpassungsfahiger und flexibler Deckkraft.

SKINCOLOR DE LA MER schafft, was
LA MER so einzigartig macht: der Haut
den unverwechselbaren ,Look of LA

MER” zu verleihen - ein gesundes,
makelloses Strahlen und nahezu
alterslose Schonheit.

LA MI

LA MER

Die Kraft des Kleinen

Mit einem Blick weit iiber den Be-
autybereich hinaus haben die Haut-
pflege-Spezialisten von LA MER ihre
Inspiration in der ,Kraft des Kleinen"
gefunden: In leistungsstarker, mo-
derner Mikrotechnologie wie ,Liquid
Microchips® und fliissigen Mikrostruk-
turen, die in der Lage sind, Form und
Funktion physikalischer Materialien
zu verandern. Nach ihrem Vorbild
entwickeln Beauty-Wissenschaftler
hochwirksame, aufSergewdhnliche
Texturen - sogenannte Superlotions.

Mit THE MOISTURIZING SOFT
LOTION préasentiert LA MER eine
revolutiondre Superlotion, die auf
einer Formel mit micro-crafted
Soft-Lotion-Kapseln basiert. Durch
sie werden die exklusiven Wirk-
stoff-Kombinationen Miracle Broth™
und Lime Tea Concentrate™ tiefer
in die Haut transportiert. Die Lotion
wirkt heilungsférdernd, durchflutet
die Haut mit Energie und Feuchtig-
keit und lasst die Zeichen des Alters
weichen. Bei tiglicher Anwendung
wird die Hautoberfliche geglattet,
Irritationen und Rétungen werden
sichtbar reduziert und feine Linien
und Faltchen gemindert.
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2010 Ball der Sterne
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2002 Japan-Promo Kanebo

1997 Weltmeisterschaft Pferde

2000 2-Wochen-Veranstaltung Steigenberger, |
Schirmherr Michael Stich
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Themen-Special:
Manner. Kurfurstlich gepflegt.

Manner und Hautpflege — das waren mal zwei Welten.

Doch langst ist regelmaBige, systematische Hautpflege keine

bloBe Frauendomane mehr. Auch immer mehr Manner greifen

heutzutage zu Cremes, Seren, Peelings & Co., um ihre Haut

optimal zu pflegen. ,Echte Manner weinen nicht — aber sie
peelen”, bringt CNBC-Redakteurin BARBARA BOOTH den

Trend augenzwinkernd auf den Punkt.

o mancher Kosmetikhersteller bietet eigene

Herrenpflege-Linien an. Doch wozu braucht es

eigentlich spezielle Pflegeprodukte fiir Médnner?
DR. RAINER W. SCHMIDT, Griinder der Schweizer Lu-
xuskosmetik-Marke NIANCE, kennt die Antwort: Min-
nerhaut ist anders. ,Manner haben eine etwa 20 Prozent
dickere Haut als Frauen und ein groberes Hautrelief*,
erklart er. ,Die Haut ist robuster, erscheint insgesamt
fester und straffer und kommt mit Umweltbelastungen
besser zurecht Zudem zeichnet sich Mannerhaut durch
einen stabileren Hydrolipidmantel, einen saureren PH-
Wert, eine intensivere Durchblutung und ein hoheres
Wasserbindungsvermogen aus.

Auch die Talgproduktion ist bei Mannern stirker, die
tégliche Rasur kann ein zusétzlicher Belastungsfaktor sein.
,und das sind nur die wesentlichen Besonderheiten von
Ménnerhaut, sagt DR. SCHMIDT. Spatestens ab 35 Jahren
hat die Haut des Mannes einen erhohten Pflegebedarf;
dann verlangsamt sich die Produktion neuer Hautzel-
len, die Elastizitdt des Bindegewebes und die Fihigkeit,
Feuchtigkeit zu binden, lsst deutlich nach. ,Mannerhaut
fangt also spéter an zu altern, der Alterungsprozess lauft
dann allerdings schneller ab als bei Frauen.

Doch was unterscheidet nun eigentlich konkret die Pfle-
geprodukte fiir Mdnner von herkdmmlicher Kosmetik?
Naturlich miissen die Wirkstoffe den spezifischen Eigen-
schaften der Ménnerhaut angepasst sein. Doch das ist
langst nicht alles. NIANCE-Griinder DR. SCHMIDT kennt
die Bedirfnisse seiner mannlichen Kundschaft genau:
»2Méanner wollen Kosmetika mit sofort sichtbarer Wirkung
und klar definierten Zielen. Grofse Produktpaletten sind
da eher unerwiinscht - was Pflege betrifft, mogen es
Ménner tberschaubar: ,,Unkompliziert, praktisch und
schnell wirksam* sollen die Pflegeprodukte sein. ,Die
Produkte miissen schnell einziehen und dirfen auf gar
keinen Fall einen Fettglanz hinterlassen.* Und nicht zu-
letzt, weifs DR. SCHMIDT, ,erwartet der moderne Mann
natiirlich einen abgestimmten maskulinen Duft - und die
eher mannliche Verpackung:*

Es war ibrigens ein Mann, der bereits vor mehr als zwei
Jahrtausenden zu regelméfSiger Hautpflege riet: ,Sei
maflig in allem und atme reine Luft®, empfahl der wohl
berithmteste Mediziner des Altertums, HIPPOKRATES
VON KOS. ,Treibe tiglich Kérpertibung - und Hautpflege"



Mannerpflege aus Fernost

Mit SHISEIDO MEN bietet der japa-
nische Kosmetikhersteller SHISEIDO
eine moderne Hautpflegelinie fir
Manner. Sie ist fiir jedes Hautalter und
jeden Hauttyp geeignet und vereint
ein klares Anwendungskonzept mit
innovativer Forschung und leichten
Texturen.

Die neueste SHISEIDO-MEN-Innova-
tion ist das feuchtigkeitsspendende,
schnell einziehende HYDRO MASTER
GEL, das die Hautoberflache verfeinert
und auf ihr ein wohliges Gefiihl von
Frische hinterldsst. Zudem mildert
es extrem trockene, raue oder olige
Hautpartien und sichtbare Poren.

Die Pflegeprodukte von SHISEIDO
MEN sind besonders mild, haben eine
taufrische Textur - und steigern das
Wohlbefinden mit einem exklusiven,
aromachologischen Anti-Stress-Duft.

Made in Switzerland

Die Schweizer Premium-Marke NI-
ANCE MEN steht fiir hochwirksame
und ultra-reine Anti-Aging-Hautpfle-
ge fir Ménner. In allen Produkten
enthalten: Der NIANCE-exklusive
SWISS GLACIER COMPLEX® mit
erlesenen pflegenden Ingredienzien
aus den Alpen und einer Kombination
vieler leistungsstarker High-Tech
Anti-Aging-Wirkstoffe aus der neues-
ten Schweizer Hautforschung.

Mit effektiven und besonders hautver-
traglichen Wirkstoffen sorgen die in
Schweizer Laboratorien entwickelten
Pflegeprodukte fiir eine sichtbar
verjliingte und optimal gepflegte
Mannerhaut.

»-Mit NIANCE MEN* sagt Marken-
griinder DR. RAINER W. SCHMIDT,
,haben wir eine neue Stufe von
Anti-Aging-Power eingefiihrt, die
bisher nur der weiblichen Hautpflege
vorbehalten war.

?l

After Shave. Anti-Aging.
Revitalisierung.

Anstelle einer grofsen Herren-Pfle-
geserie hat das Pariser Luxuskosme-
tik-Haus SISLEY ein Allround-Produkt
entwickelt, das den spezifischen
Bedirfnissen von Ménnerhaut ge-
recht wird: SISLEyUM.

SISLEyUM gibt der mannlichen Haut
mit einer Anwendung alles, was sie
benétigt: Feuchtigkeit und Pflege-
wirkstoffe. Heilung und Reizlinderung
nach der Rasur. Energie und Vitalitat
gegen Stress und Miidigkeit. Einen
mattierenden Effekt. Und nicht zuletzt:
Festigkeit und Faltenminderung.

SISLEYS Herrenpflege im wertigen
Stahlflakon ist in zwei Texturen er-
haltlich: Als fliissiges, leichtes, nicht
fettendes und schnell einziehendes
Gel; und als reichhaltige Creme, die
trockene, gereizte und gespannte
Mannerhaut pflegt, schiitzt und
geschmeidig macht.
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ie 2006 entwickelte Pflegeserie ORCHIDEE

IMPERIALE bietet Frauen die exklusive Kompe-

tenz aus 15 Jahren Forschung tiber Orchideen
und tber deren Auswirkung auf die Langlebigkeit der
Zellen. Zehn Jahre spater geht GUERLAIN mit der Ent-
wicklung von ORCHIDEE IMPERIALE BLACK einen Schritt
weiter: Mit der bahnbrechenden Technologie rund um
die ,Zellimmunitét* hat ORCHIDEE IMPERIALE BLACK
den Anspruch, die hdchste Entwicklungsstufe in Bezug
auf die Langlebigkeit der Zellen zu erreichen, um das
Selbstverteidigungsvermdgen der Haut zu maximieren.

Das Beauty-Geheimnis hinter der luxuriésen Orchide-
en-Creme heifdt Blackimmune™ - ein ginzlich neuer
Ansatz in der Anti-Aging-Pflege. Mit einer innovativen
Kombination aus leistungsstarken Wirkstoffen und ei-
nem seltenen, kraftvollen Orchideenextrakt wirkt die
Blackimmune™-Technologie der Hautalterung effektiv
entgegen, indem sie auf jene Zellen einwirkt, die in Selbst-
verteidigungs-Mechanismen der Haut eingebunden sind:
Keratinozyten und Langerhans-Zellen.

Ein Meisterwerk der
Effizienz und Sinnlichkeit

GUERLAIN
ORCHIDEE
IMPERIALE
BLACK

ORCHIDEE IMPERIALE BLACK ist ein sensorisches Meis-
terwerk der Effizienz und Sinnlichkeit; die Creme scheint
jede Zelle in einen wohligen Schutzkokon zu hiillen. Reich
an Cupuacu-Butter und Jojoba-Wachs, fiihlt sie sich wie
ein weicher Balsam an, der beim Auftragen fiir ein zart
schmelzendes Gefiihl sorgt, ohne zu fetten. Im Laufe
der Anwendungen erhilt die Haut ihre Widerstandskraft
zurick und ihre Schutzbarriere wird starker. Alle Krite-
rien fiir eine schone Haut werden optimiert: Falten und
Unreinheiten werden gemildert, das Hautbild verfeinert
sich, der Teint erstrahlt und die Gesichtskonturen sind
definierter. Die perfekt gepflegte und mit Feuchtigkeit
versorgte Haut ist fester, elastischer - und erhélt ein
wunderbares Strahlen.

Perfektioniert wird das Pflegeritual durch einen von den
GUERLAIN-Experten entwickelten Massageroller. Das von
der Knet-Roll-Massagetechnik inspirierte, ergonomisch
geformte Pflege-Utensil ermoglicht eine prazise und
sinnliche Immunmassage, die jedes Auftragen zu einem
einzigartigen Erlebnis macht.

ORCHIDEE IMPERIALE BLACK ist GUERLAINs neue Ikone
der Schonheit in Schwarz und Gold - fiir eine bewahrte,
verlangerte und regenerierte Jugendlichkeit.



No-Name Parfum

BYREDO

Zu ihrem 10. Geburtstag beschert uns
die schwedische Diifte-Schmiede
BYREDO etwas recht Ungewdhnliches:
ein Parfum ohne Namen, versehen l____ EALNDE PAREUT

nur mit einem unbeschriebenen Etikett.

Was hat es damit auf sich?

eit BEN GORHAM 2006 BYREDO ge-

griindet hat, transferiert er - vorzugs-

weise mit Hilfe des Parfiimeurs JEROME
EPINETTE - Emotionen und Geschichten in
Diifte. Zum zehnjéhrigen Jubildum entschied
sich BEN GORHAM, ein namenloses Parfum
zu kreieren, das die Moglichkeit 14sst, frei von
semantischen Barrieren die eigenen Assozia-
tionen ungezwungen zu entfalten.

,Die Namen der BYREDO-Diifte", erklart BEN
GORHAM, ,beschreiben haufig den Ursprung
der Idee - einen Gedanken, der zu einer Hand-
lungsanweisung des Parfiimeurs fiihrt. Weil Diifte
subjektiv wahrgenommen werden, befliigeln
diese Namen die Phantasie des Parfiimeurs
und schliefslich auch der Kunden. Sie kdnnen
den Duft erfahren, noch bevor sie iberhaupt
den Flakon geoffnet haben.”

Doch was, wenn das Parfum gar keinen Namen
tragt? Wenn die Gedanken eben nicht schon
vor dem Offnen des Flakons in eine bestimmte
Richtung gelenkt werden? Wer von samtlichen

Hinweisen und vorgefassten Meinungen be-
freit ist, taucht gleichsam in eine unbekannte
Welt ein. Und es entsteht Platz fir eine neue,
authentische Art der Wahrnehmung.

Vielleicht nehmen Sie bei der ersten Begegnung
mit UNNAMED einen explosionsartigen kithlen
Schauer wahr? Konnte das der rosa Pfeffer sein,
mit seinen wiirzigen und fruchtigen Akzen-
ten? Die eisige Anmutung eines Gin-Akkords,
eventuell? Die feinen Nasen werden vielleicht
den Duft einer majestitischen Pinie mit hol-
zig-balsamischen Akkorden identifizieren
- oder sich in immergriine Wilder versetzt
fiihlen, um dort zwischen Veilchenteppichen
und Moosen zu verweilen.

Doch wer weifs, welche Bilder IThnen durch den
Kopf schiefsen, wenn Sie den namenlosen Duft
erst aufgetragen und geschnuppert haben!
Wabhrscheinlich sind es andere, ganz eigene.
Und wer weif$ - vielleicht fallt Thnen dazu dann
ja auch ein eigener Name ein?
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Parfum-Oper in drei Akten

Parma und die Musik — das ist die Geschichte einer groBen Leidenschaft. Es ist
die Stadt von GIUSEPPE VERDI, ARTURO TOSCANINI und der Musiktheater.
Hier wurde 1628 das Ducale, ein Juwel ganz aus Holz, eingeweiht. Mit der Zeit zu

klein geworden, wich es spater dem Anfang 1800 gebauten, heute weltberihmten

Teatro Regio. Parma wurde zur Wiege der italienischen Oper.

an schrieb das Jahr 1916, als ein neuer, subtiler
Wohlgeruch durch die Theater, Wohnraume
und Adelspalaste der Stadt wehte. Ein Duft, der
durch seine ungewohnlich frischen und modernen Noten
auffiel und faszinierte: COLONIA von ACQUA DI PARMA.
Ein Klassiker war geboren; kreiert von CARLO MAGNANI,
kultivierter und gebildeter Sohn einer Adelsfamilie in
Parma - und passionierter Freund von Oper und Musik.

Ein Jahrhundert spéter, 2016. ACQUA DI PARMA feiert
seine ersten hundert Jahre. Zum grofden Jubildum kreiert
das italienische Parfumhaus NOTE DI COLONIA, eine
Hommage an seinen Ursprung und seine Heimatstadt.
Eine Kollektion, die ihre Inspiration in der Welt der
Oper findet. Drei Parfums, die jeweils in einer noblen
Neuinterpretation des ersten COLONIA-Flakons pré-
sentiert werden.

Der hochwertige Flakon, die glockenférmige, von Hand
gefertigte Verschlusskappe aus reinem Kristall und
das an dekorative Elemente klassischer Opern-Libretti
angelehnte Etikett entspringen einer raffinierten und
zeitgemafsen Interpretation der urspriinglichen Prasen-
tation von COLONIA.

o g, ey
-, i i i
ACGUA ACGUA Fi={+]1TY
PAR A BARMA PARMA
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Die drei Diifte sind inspiriert von grofsen, unvergesslichen
Sternstunden der italienischen Oper. So feiert NOTE DI
COLONIA I mit einem betérenden Crescendo aus Zitrus-
und Blumennoten, Patchouli und Zedernholz die beriihmte
Opern-Episode ,Libiamo ne' lieti calici“ aus GIUSEPPE
VERDIs ,La traviata®. NOTE DI COLONIA II ist eine olfak-
torische Verbeugung vor GIACOMO PUCCINIs ,Nessun
dorma” mit Noten von Zitrusfriichten, edlen Holzern
und Gewiirzen. Und NOTE DI COLONIA III inszeniert
mit einer Melange aus Mandarine, Ingwer, Weihrauch,
Vetiver, Jasmin, Tonkabohne, Myrrhe und Zistrose den
majestétischen Triumphmarsch aus VERDIs , Aida“

NOTE DI COLONIA ist eine Parfum-Oper in drei Akten
voller olfaktorischer Virtuosititen - inspiriert von den
Komponisten und den Werken, die die Geschichte dieses so
geliebten Musikgenres gepragt haben. Die Leidenschaft, die
Kunst, die Emotionen, eingefangen in der faszinierenden
Welt der Oper, leben in dieser Kollektion wieder auf, die
zu den Urspriingen von ACQUA DI PARMA zurickfiihrt.



PRODUKTE

Von Bliitennektar und Dubais Sonne

Wihrend die KURFURSTEN PARFUMERIE ihren 20. Geburtstag feiert, wird
auch bei RAMON MONEGAL 2016 ein besonderes Jubildum begangen: Vor
genau 100 Jahren begann die katalanische Familie MONEGAL mit der Herstel-
lung erlesener Parfums. Eine stolze, hundertjihrige Familientradition, deren
nunmehr vierte Generation RAMON MONEGAL représentiert.

Aus Anlass des Jubildumsjahres lanciert der spanische Meisterparfiimeur
mit PURE MARIPOSA und NEXT TO ME zwei hochkaratige Duftkreationen,
die einst exklusiv fiir die berithmten Luxus-Kaufhduser NEIMAN MARCUS
und BLOOMINGDALE'S DUBAI kreiert wurden. In dem floralen, luftig-klaren
Parfum PURE MARIPOSA wird ein harmonischer Bliitennektar-Akkord von
einer Woge purer Frische umweht, die an einen von Taunebeln durchzoge-
nen Wald erinnert. Und NEXT TO ME ist eine von warmem Sand und weitem
Meer inspirierte, holzig-orientalische Duft-Ode an die sonnengekiisste

Golfmetropole Dubai.

Ein Garten voller Diifte

CLIVE CHRISTIAN, Griinder des gleichnamigen britischen Luxus-Labels, wohnt
inmitten blihender Gérten. Doch was fiir manch einen einfach nur eine schone
Wohnlage ist, begriff CLIVE CHRISTIAN als Inspirationsquelle fiir zwei exquisite
Diifte. Das Parfum-Duo NOBLE VII - COSMOS FLOWER und ROCK ROSE ist ins-
piriert von den prachtvollen Girten rund um CLIVE CHRISTIANS Residenz, die im
klassizistischen Stil der Queen-Anne-Architektur gehaltenen ist. Jeder Duft fangt
dabei ein Hauptmerkmal dieser Girten ein:

ROCK ROSE ist eine Hymne auf Zist-
rosen. Das maskuline Parfum vereint
Zitrusnoten, schwarzen Pfeffer, Neroli,
Lavendel, Veilchen, Krauter, Zistrose,
dunklen Kakao, Patchouli, Amber und
Vetiver zu einer zeitgenossischen Inter-
pretation des klassischen ,Fougere“-Stils.

COSMOS FLOWER huldigt den Kos-
meen-Blumen. Die komplexe Gour-
mand-Komposition spielt mit Blumenfa-
cetten und delikaten Duft-Delikatessen
wie Rum, Pflaumen, Schokoladennoten,
Benzoe, Karamell, Bitterkakao, Amber
und Leder. Lieblich, feminin - und

uberaus kostlich!

Nach dem Monsun

1989 erschien schon einmal
ein ETRO-Parfum namens
PATCHOULY. Mit PATCHOULY
EDP prasentiert ETRO nun
eine neue Interpretation des
fernen Orients.

Eine wirmende, rotglithende
Sonne auf monsungetrank-
tem Erdboden. Nach einem
stirmischen Nachmittag liegt
eine erdige Note tiber dem
Gras. Zart violett gesprenkelte
Patchouli-Bliten richten ihre
mit glitzernden Regentropfen
benetzten Stiele empor. Eine
sinnliche Umarmung wie durch
einen Zitrus-Schauer - besénf-
tigt durch exotische Kaskaden
von Sandel- und Zedernholz.

Patchouli-Absolue bringt den
intensiv lustvollen Herzakkord
aus Amber und Vanille zum
Glihen - und umgarnt die
sinnlichen Aromen der Tonka-
bohne, das unvergleichlich
nomadische Labdanum und
die schmeichelnd-warmen
Nuancen von Tolu-Balsam.

PATCHOULY EDP ist ein Destillat
aus faszinierender Exotik, das
den Sinnen tiefe Befriedigung
schenkt und das Herz weit 6ffnet
fir neue Entdeckungsreisen.



Es war ein Samstagabend im Dezember 2012;
nach zwei Semestern Studium im Bereich
Vertriebsmanagement war ANJA BUHLER
in Mannheims weihnachtlich geschmiickter
Innenstadt unterwegs - auf der Suche nach
einer neuen Herausforderung. ,Ich wollte
mich in eine neue Richtung orientieren, so
die heute 25jahrige. ,Und fir Parfums und
Kosmetik habe ich mich ja schon immer
begeistert.* Die KURFURSTEN PARFUMERIE
hatte eigentlich schon geschlossen, aber ANJA
BUHLER riittelte dennoch beherzt an der Tir.
Parfiimerie-Inhaberin ELKE POPP fragte, ob
sie weiterhelfen konne.

Ja, das konnte sie: Das so Giberraschend ,her-
beigertittelte” Vorstellungsgesprach wirkte so
tiberzeugend, dass ANJA BUHLER eingestellt
wurde. Zunichst als Aushilfe; spater begann
sie mit Unterstiitzung ihrer neuen Chefin ein
duales Studium an der DHBW Mannheim,
Fachrichtung BWL-Dienstleistungsmarketing.
»Bedingt durch mein Studium® erzihlt ANJA
BUHLER, ,iibernahm ich dann immer mehr
Aufgaben, etwa die Planung von Events, die
Dekoration im Haus oder die Kundenansprache
durch Aktionen.

Seit 2016 ist ANJA BUHLER auf3erdem
L HERMES-Botschafterin“ - die offizielle
Ansprechpartnerin fiir alle Fragen rund um die
Premium-Parfummarke HERMES. Und nicht
zuletzt ist auch die Betreuung der Social-Me-
dia-Kanale der KURFURSTEN PARFUMERIE
(Instagram und Facebook) ein Schwerpunkt
der jungen, ebenso internetaffinen wie kos-
metik- und duftbegeisterten Mannheimerin.

gaumemcémezb[eéz%n

20 Jahre KURFURSTEN PARFUMERIE! Wenn das kein
Anlass ist, ein Senfstippchen mit pochiertem Wachtelei
zu kochen - was dann? Frau VOGEL, unsere Expertin
fiir einfache und leckere Kochideen, tischt piinktlich
zum Jubildum ein Rezept fiir eine kostliche Vorspeise
auf. Wir wiinschen einen kurfiirstlichen Appetit!

Senfsiippchen mit pochiertem Wachtelei

(fiir 6 Personen als Vorspeise oder Amuse-Gueule
in Kaffeetassen serviert)

100 g Schalotten . )
1 Knoblauchzehe andiinsten in Butter
200 ml Weifswein

500 ml Gemiisefond

350 ml Sahne

250 ml Milch

Salz, Pfeffer

3 EL Kartoffel-Plireepulver
6 EL sifSer Senf

3 EL scharfer Senf

zusammen mit den
angediinsteten Zwiebeln
und Knoblauch kécheln
lassen (10 Min.), mit dem
Zauberstab piirieren

Pochierte Wachteleier - ganz einfach und gut
vorzubereiten!

Wachteleier (so viele wie Sie wollen) mit Messerspit-
ze ankratzen, Loch vergrofSern und in ein Schalchen
mit WeifSweinessig schiitten. Die ganzen Eier 10 Min.
darin ruhen lassen.

Die rohen, eingelegten Eier mit einer kleinen Schaumbkelle
einzeln aus dem Essigwasser nehmen und nacheinander
ins siedende, nicht rotierende Essigwasser geben. Ganz
kurz angaren (ca. 30 Sekunden). Herausnehmen und
auf ein gebuttertes Backblech legen, mit Klarsichtfolie
ganz abdecken, kalt stellen.

Vor dem Anrichten nur kurz auf dem Blech im Ofen leicht
erwdrmen bei 100° (1-2 Min.) In die heifse Suppe geben;
evtl. Streifen von Lachs dazugeben. Schmeckt gottlich!
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Die Geheimnisse der britischen Aristokratie

PENHALIGON'S
PORTRAITS

ilde Gertichte, verborgene Leiden-

schaften, ungliickliche Ehen - ja,

sogar ein geplanter Giftmord: Die
Diifte der PENHALIGON’S-Parfumkollektion
PORTRAITS spiiren einigen pikanten Geheim-
nissen aus der exzentrischen Welt der britischen
Aristokratie nach.

Jeder Flakon der vier Parfum-Portraits (LORD
GEORGE, LADY BLANCHE, DUCHESS ROSE
und THE DUKE) wird vom Kopf eines Tieres
gekront, das sinnbildlich fiir die Personlichkeit
des jeweils portratierten Aristokraten steht.

Die hochexklusive PORTRAITS-Kollektion ist
deutschlandweit in nur wenigen ausgesuchten
Parfimerien erhiltlich. Sie ist eine Hommage
an das typisch Englische - und zugleich eine
Quintessenz von PENHALIGON'S: dezidiert
britisch, traditionsbewusst, abenteuerlustig,
leicht exzentrisch - und aristokratisch.




Ein Morgen und ein Abend in Paris

Bonjour, Paris! Frith morgens in Paris der Morgenddimmerung begegnen. Durch
die noch menschenleeren Strafen schlendern. Sich Zeit nehmen fiir einen Kaffee
im Freien, ein Buch - eine Traumerei im Park. Im ersten Tageslicht frosteln und

den erwachenden, pulsierenden Tag begriifsen.

Und dann - le grand soir. Der grofde Abend! Sich chic machen, um einzigartige
Momente in einem magischen Paris zu erleben, dessen Briicken und Monumente
in tausend Lichtern erstrahlen. Sich kopfiiber in einen Strudel des Vergnigens
stiirzen. Sich in den Ausschweifungen der Nacht verlieren.

Mit PETIT MATIN und GRAND SOIR erzahlt Meisterparfiimeur FRANCIS KURK-
DJIAN von der herrlichen Frische eines frithen Morgens - und dem Glanz einer

nicht enden wollenden Nacht in Paris.

Ein Hauch von Flieder

Mit LILAC LOVE schligt das internationale Lu-
xus-Parfumhaus AMOUAGE das erste Kapitel der
neuen Damenduft-Serie SECRET GARDEN COL-
LECTION auf.

Ein zarter Hauch von Flieder liegt in der Luft, wenn
LILAC LOVE seine duftenden Reize entfaltet. Da der
Duft von Flieder nicht extrahiert werden kann, bildet
das Parfum den Flieder-Akkord auf harmonische
Weise nach. Ein melodisches Zusammenspiel von
Jasmin und Rose wird in der blumigen Kopfnote
von Gardenie, Pfingstrose und Heliotrop begleitet
- und im Duftherzen von einem delikaten Gour-
mand-Dreiklang aus Iris, Kakao- und Tonkabohne
verfeinert.

Warme Sandelholz-Aromen, eine sanfte Fiille von
Patchouli und weiche Vanille-Facetten bilden den
Ausklang dieser romantisch-floralen Komposition
voll charismatischer Sinnlichkeit.

Fougeére mit Retro-Charme -

L — -—‘\_._:_'I

Der majestatische Adlerfarn (engl. ,bracken®) ist die
Inspiration fiir den neuen AMOUAGE-Herrenduft
BRACKEN MAN. Das elegante Fougere-Parfum strahlt
eine subtile und rétselhafte Médnnlichkeit aus.

Lebhafte Noten von Lavendel, Muskat und Nelke of-
fenbaren eine aromatische Frische. Wie Lichtstrahlen,
die durch das Dickicht des Waldes auf den Erdboden
vordringen, durchfluten Zitrone und Bergamotte das
Parfum mit Helligkeit. Geranie, Zimt, Zeder und San-
delholz vereinen sich in der Basis mit erdigen Noten
von Moschus und Patchouli - eine verfiihrerische
Aura, die dem Duft seinen Retro-Charme verleiht.

Das Design des mit einem noblen Peridot-Swa-
rovski-Kristall verzierten Parfumflaschchens spie-
gelt die Inspiration des Duftes wider. Der klassische
AMOUAGE-Herrenflakon aus Kristallglas zeigt den
Farn als Illustration aus Goldfolie, der sich um das
AMOUAGE-Logo rankt.
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